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ALIANZA IN MEXICO:

IMPACTO DE LAS
PLATAFORMAS
DIGITALES Y RETOS

Ex-Negociador del T-MEC.
Ex-Representante Comercial de la
Secretaria de Economia en o

Embajada de México en
Washington, DC. y Director
Ejecutivo - Alianza In México.
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Asociacion de plataformas digitales en México.

;Qué es
Alianza In
Meéxico?

Antecedentes en Colombiay Chile

Retos importantes por ser un nuevo servicio, producto
de la innovacion.
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:Que

queremos?
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Mision

Promover el valor de la innovaciény del uso de la
tecnologia como motores de desarrollo econdmicoy
social, indispensables para la prosperidad de las
familias mexicanas.

Vision
Posicionar a Alianza In como la asociacion de

industria que congregue a las principales empresas
de la economia digital con operaciones en México.
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1. Impacto econédmicoy social:
* Desarrollode espacios de conversacion: Difusion
* Profundizacionen la economia digital de México:

o
Pilares del z .
Generacion de estudios
Tra bajo Mujeres en Apps: Construccion de una agenda

digital con perspectiva de género
2. Alianzas estratégicas para el desarrollo:
* Vinculacion
3. Mejores practicas y certidumbre juridica parala
competitividad y la innovacion:
* Amplificacion del impacto de la economia digital
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Estudio de Buendiay Marquez:
https://buendiaymarquez.org/2408 plataformas digitales

Impacto de

Ias Uso: 43 millones de personasde 18 afios o0 mas solicitaron
productos o servicios a través de aplicaciones o plataformas
digitales (46% de la poblacion adulta).

platafo rmas Ingresos: 6% de |la poblacién de 18 afios 0 mas ha vendido

algun producto o presté algun servicio a través de plataformas

o o
d Ig Ita IES digitales, internet o redes sociales: 6 millones de personas
adultas.

Tamano del mercado: 2.5 millones de personas.
: ".“. ...‘.J»”f.",

Tamaiio potencial del mercado: Durante el ultimo afno, 1 de
cada 6 personas ha considerado ser conductor o repartidora
travésde aplicaciones o plataformas(cercade 16 millones de
personas de 18 afios o mas).

/X
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Satisfaccion conelingreso: El 76% de los conductoresy

Im pa Cto de repartidores esta muy o algo satisfechocon la generacién

de ganancias a través de plataformasdigitales.

Ias Ingreso complementario: Ingreso no fundamentalpara el
32%; Unica fuente de ingresos para el 27% vy para el 26% las

p I atafo rmas ganancias son una fuente importante.

Actividad en plataformas: Seis de cada 10 personas: menos

o o de 20 horas por semana; 3 de cada 10: medio tiempo;y
lgltales 14%: tiempo completo.
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Desde el punto de vistadel comercio
V 4
{
Pero' ‘q u e Son Servicios: intangible, no almacenable, simultaneo
I éQué clasificaciéon? W/120, CPC, NAICS
as . ¢Cubiertos por las disciplinas de servicios e inversion?
éQué modo de prestacion? éSninternacionaleso

platafOrmaS | domésticos?

Panel de EEUU vs Canada sobre digital tax- é¢aplicaria al

igitaIES? | casodel 1.5% por viaje?

'S Desde el punto de vistade la competencia

X Interpretacion de la COFECE

/X
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e Articulo19.1: producto digital significa un programa de
computo, texto, video, imagen, grabacion de sonido, u otro
producto que esté codificado digitalmente, producido para
la venta o distribucidon comercial y que puede ser

c O m e rc i O transmitido electronicamente. Para mayor certeza, un

producto digital no incluye la representacion digitalizada de

Dig ital y un instrumento financiero, incluyendo dinero.

éQué disciplinas?

https://www.gob.mx/cms/uploads/attachment/file/465801
Plataformas

‘¢

Alianza del Pacifico:
://alianzapacifico.net/instrumentos-protocolos-
modificatorios-del-protocolo-adicional-al-acuerdo-marco-

de-Ia-aIianza—deI-acifico

° ¢OMC?
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* Papersobre alineacion regulatoria en el North American

o pO rtu nidad Forum- noviembre 2024 en Ottawa, Canada
en TMEC:

( J e s
alineacion . o
* Temas mas amplios de la economia digital como

reg U Iato ria Inteligencia Artificial y Ciberseguridad

* Oportunidaden el uso del Capitulo de Competitividad de
TMEC

Ix+
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* Buendiay Marquez:

3 distintas propuestas: 1) reclasificar a los socios como

empleados que gozan los beneficios del empleo pero que
Seg u ridad perderian flexibilidad en su trabajo; 2) mantener la

independencia de los socios a la par de que tanto las

e I plataformas comolos socios den contribuciones parciales para
SOC I a en los costos de seguridad social, y 3) mantener el modelo actual.

Preferenciasobre los tres esquemas o propuestas:35%, 72%y

platafo I‘maS 86%, respectivamente.
@

Iniciativade la STPS: Laboralidad vs flexibilidad e
independencia

¥ Experiencias internacionales- Ley Rider
¢En qué va este proceso?

: ".“. ...‘TJ»”'.",
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iGracias!
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Entrevistas
por Daniella
Martinez

Directora de TLC Magazine

EscUchanos en: , ‘
é Spotify: @ Apple Podcasts 2
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