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Historia

Puntos de Venta

• Supermerados
• Discount Stores

Clientes en marketplaces globales



Desde LATAM al mundo

WWW.LAPMARKETPLACE.COM

+450

Países de origen:

• México
• Chile
• Colombia

• Perú
• Ecuador

Países de destino:

• EE.UU.
• Canadá
• México

• Europa (Es, Al, Fr, It, UK)
• Chile
• Colombia



Conceptos claves

1. E-commerce vs. Marketplace

2. Inventario en origen vs. Inventario en destino

3. Éxito vs. fracaso: vendiendo en marketplaces



1. E-commerce vs. Marketplace



2. Inventario en origen vs. inventario en destino

Local

Cross-border

Cross-border



3. Éxito o fracaso: ecuación multivariable

● Producto de calidad

● Precio adecuado

● RRSS y Social Commerce

● E-commerce propio

● SEO + SEM

● Presencia Retail Físico

Gestión dentro de los marketplaces Gestión fuera de los marketplaces



Las ventas de E-commerce 

globales alcanzarán $7.4

Trilliones en 2025

El 2025 el e-commerce

representará un 24% de las 

ventas totales de retail

Las ventas de e-commerce
globales alcanzarán $7.4 

trillones en 2025

El 2025 el e-commerce
representará un 24% de las 

ventas totales de retail

Tendencias e-commerce global 



Retail físico vs. e-commerce

La pandemia potenció las 

ventas de e-commerce en 

desmedro del retail físico

Se estima que el e-commerce

seguirá creciendo a tasas x3 

respecto al retail físico
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● En 2022 el e-commerce cross-border explicó el
17% de las ventas globales de e-commerce

● Norte América, Europa y Latinoamérica: USD 380
Billions (50%)

● El e-commerce global crecerá a tasas promedio de
9% anual de aquí al 2030 (el retail físico 2%)

● El e-commerce crossborder explicará el 50% del e-
commerce global el 2030

Panorama al 2030
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¿Qué esperar del e-commerce cross-border?

Internacionalización ágil y 
eficiente + digitalización 

Optimización logística 
(cross-border y última milla)

2
Exponer tus productos a 

compradores globales

6 4
Ventaja competitiva para 

el presente (no futuro)
Omnicanalidad y gestión 

de inventarios
5

Experiencia y conocimientos (e-
commerce cross-border)



Entonces… ¿cómo lo hacemos?



1. Pre-Export

• Registro  o renovación FDA o UVA •     Requisitos de Marketplaces
• Requisitos  de internación País •     Servicios de Packaging

PRE EXPORT ONBOARDING GROWTH



2. Onboarding
PRE EXPORT ONBOARDING GROWTH

RESEARCH
• Investigación de mercado sobre tus  

principales competidores

• Potencialidad de tu categoría y producto

• Formato de venta sugeridos

• Cadena de suministros marketplaces

• Sugerencias de palabras Claves

• Sugerencias de uso de caracteres

USD $28.22 USD $3.94 USD $7.43 USD $6.92 USD $0.53 USD $49.50



3. Growth



Publica masivamente tus productos 
y centraliza las ventas

Integra logística última milla 
(local y cross-border)

Reportería y dashboards de 
gestión de data

Tecnología LAP



1. Verifica las regulaciones 

Código arancelario Regulaciones



2. Conecta tus marketplaces activos



3. Conecta tu logística última milla



4. Replica tu catálogo en todos los marketplaces



5. Automatiza la gestión logística de las compras 



6. Haz seguimiento en línea de tu performance



¿Empezamos? 
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